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OBIETTIVI SPECIFICI DI APPRENDIMENTO (OSA)  

 
 
Padroneggiare la lingua francese per scopi comunicativi utilizzando  
linguaggi settoriali relativi ai percorsi di studio e per interagire in 
diversi ambiti e contesti professionali  a livello B1/ B2 del Quadro 
Comune Europeo di Riferimento per le lingue (QCER).  
 

In particolare lo studente dovrà:    
 

 Saper comprendere, riassumere, analizzare testi di tipo turistico, 
pubblicitario, di attualità. 

 

 Saper interagire in una conversazione professionale con un 
registro linguistico adeguato. 

 

 Saper produrre testi di carattere generale o specifico con 
coerenza e coesione. 

 

 Saper redigere lettere, itinerari et dépliants 

 

 Saper descrivere città, regioni, musei e monumenti 
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UNITÀ DI APPRENDIMENTO N° 1: 
Contenuti 
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AMBITO PROFESSIONALE   
Le Marketing Touristique 
Définition de marketing  
Le produit touristique 
La publicité et son rôle dans le marché - Analyse d’une publicité de « AIR France » : choix de 
l’image, des couleurs, du message linguistique 
 
La propagande 
 
Créer d’un itinéraire pour présenter une ville dans le cadre des différents types de 
tourisme 
 
La nominalisation : lexique et langage relatif à la création d’un itinéraire touristique  
 
Éléments essentiels 
titre 
atouts 
hébergement 
destination   
période 
étapes du voyage 
moyens de transport  
activités 
excursions  
prix 
choix d’ images 
Analyse de l’itinéraire : Pâques à Milan  
 
La promotion touristique 
Lexique  et phraséologie sur: 
la présentation d’ un Hôtel  
la description de  l’extérieur et l’intérieur 
la présentation d’ un hôtel dans un dépliant 
la présentation d’un hôtel dans une lettre publicitaire  
les services et équipements hôteliers  
 
Analyse de la lettre publicitaire concernant "L'hôtel Michelangelo" 
Créer des documents publicitaires : dépliants et lettre publicitaire pour présenter un 

établissement hôtelier. 

 
Chaque élève a créé un dépliant sur une ville à son choix 
Les pictogrammes des hôtels et des restaurants 
 
Ambito Culturale 
Vision d’un documentaire sur Netflix 
“Le cycle du progrès” 
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UNITÀ DI APPRENDIMENTO N° 2: 
Contenuti 

 
Différents types de tourisme 
 
Culturel 
Vert 
Œno-gastronomique  
Équitable, durable 
Séjour linguistique 
De mémoire 
 

Les types d'hébergement  
 
Hôtel - Gîtes ruraux – Chambres d'hôtes – agrotourisme 
 
 

 
UNITÀ DI APPRENDIMENTO N° 3: 
Contenuti 

 
L’Alsace 
 
Situation géographique 
Climat  
Attraits touristiques,  
Vignoble alsacien et la « Route des Vins »  
Gastronomie 
  
Les villes  
 
Strasbourg :caractéristiques de la ville-monuments-musées-Institutions européennes  
Colmar : le musée Unterlinden, le musée Bartholdi et la réplique de la statue de « La 
liberté  éclairant le monde » 
Mulhouse : caractéristiques de la ville 
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UNITÀ DI APPRENDIMENTO N° 4: 
Contenuti 

 
PARIS: histoire et style artistique de ses monuments 

 
L’île de la Cité : la Cathédrale Notre-Dame, la Conciergerie, la Sainte Chapelle. 
 
La Rive Droite : le Louvre, le Centre Pompidou ou Beaubourg, Place de la Concorde, 
l’Avenue des Champs-Élysées, l’Arc de Triomphe, la Place de la Bastille, la Basilique 
du Sacré- Cœur 
 
La Rive Gauche : le Quartier Latin, le Panthéon, le Musée d’Orsay, l’Hôtel des 
Invalides, la Tour Eiffel 
 
 
Les jeux Olympiques 2024 
Vision documentaire sur les attentats à Paris :  Charlie Hebdo – Le Bataclan - Nice  

 
UNITÀ DI APPRENDIMENTO N°5: 
Contenuti 



ISTITUTO SUPERIORE STATALE  

CARLO DELL’ACQUA 

LEGNANO  

 

 La région PACA  
 
Situation géographique et les paysages : la Camargue et la Côte d’Azur 
Le tourisme comme ressource économique – l’équipement hôtelier 
Les manifestations culturelles et les traditions 
la gastronomie 
 

Les villes  
Marseille   
Nice  
Cannes  
Arles  
Avignon 
Orange 
 
Caractéristiques principales -  histoire – musées – monuments 
 
Vie et œuvres de Van Gogh à Arles 

                           
Legnano, 11 maggio 2024 

                                                                           La docente                                       

                                                                                          Carmela Ruvolo                            
                                                               

I rappresentanti di classe hanno preso visione dei programmi svolti. 
 


